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8.4.2 Significatività dei coefficienti . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 165
8.4.3 Analisi della varianza . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 169
8.4.4 Coefficiente di determinazione . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 170
8.4.5 Coefficiente di correlazione lineare . . . . . . . . . . . . . . . . 171
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9.4.4 Smoothing adattativo semplice . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 201
9.4.5 Smoothing a tendenza ridotta . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 202
9.4.6 Valori iniziali per i modelli di smoothing esponenziale . . . . . . 202
9.4.7 Eliminazione di tendenza e stagionalità . . . . . . . . . . . . . . 203
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